"Maegtriademarketing
en-un-solo-dia
Como diferenciar su producto o servicio

paraconvertirlo en una marca
de clase mundial

Esti nado am go:

La guerra del marketing no se libra en |os nedios, ni en su
agencia publicitaria. Menos aun en su conoda sala de junta directiva.
El canpo de batalla es | a nente del consuni dor.

La conpetencia es infinita

Esta es la dura verdad. Por si no fuera suficiente tener que
conpetir contra mles de marcas y productos sustitutos (I ocales,
i nportados y hasta piratas), lo cierto es que usted no sélo conpite
con, bueno, su “conpetencia’. Conpite hasta con |os acontecim entos
del mundo, con las noticias de la radio, la T.V. y los periddicos.
Sin mencionar Internet. En el turbulento entorno en el que estanps
viviendo, so6lo | as enpresas que donminan en | a nente seran capaces
de sobrevivir.

Conb se domina |la nente

Siendo diferente. Ousted esta en la nente, o no existe. ¢Pero
cono se logra la diferenciaci6n y cono se |l eva estratégi canente a
| a préctica para hacer crecer una enpresa y derrotar a | a conpetencia?
Siga | eyendo, que |l a respuesta es jugosa.

“Diferenciar o norir”

Jack Trout, el estratega de marketing mas respetado del
nmundo, reconocido cono el “guru del posicionam ento”,
presenta Master Myves™ (Jugadas Maestras™), la prinera
Audi o- Maestria de marketing estratégi co del nundo, prograna
ej ecutivo de “estudi o en casa” con el que usted podra
adquirir, en un dia o nmenos, nmas profundo entrenam ento en
cono diferenciar su marca, enpresa o0 persona que el que
podria esperar de 2 afios de universidad --garantizado.
Jugadas Maestras viene en 7 audio CDs (o0 su equivalente en
archivos np3, via descarga digital instantanea), conpleta
con un Manual de 133 paginas y 642 slides profesionales en
Power Poi nt ®.

Aprenda en su oficina o en el carro, en su propi o horario

Convierta su tienpo nuerto en productividad, estudi ando marketing
en su vehiculo mentras conduce desde o hacia sus negoci os. Los CDs
funci onan en cual qui er equi po de sonido estéreo, o0 conmputadora con
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CD-ROM La Descarga Digital np3, por otra parte, es perfecta para
su conput adora, tel éfono celular, iPod o reproductor np3 favorito.

Tomd 2106 sem nari os refinar este producto

El programa es una version de 'estudio en casa' de Diferenciar
o Mrir, el aclamado senminario para alta direcci 6n que Jack Trout
ha inpartido en todos | os continentes habitados del planeta. Contiene
| a esencia de tres y nmedia décadas de su experiencia en |as grandes
i gas del narketing, escribiendo "los" |ibros sobre el tenma y predi cando
frente mas de 2106 audi encias | os secretos para conquistar |a nente
del consum dor.

Audi o- Mnestria por una fracci 6on del costo del sem nario

El contenido de Jugadas Maestras se ensefia en el Trout Strategy
Institute, retiro ejecutivo de élite por el que cada enpresa paga
$60, 000. 00 USD por participar. Sin enbargo, y gracias a |la nagia de
| a duplicacion digital, |a audio-nmamestria sera suya por apenas una
m nuscul a fracci 6n de ese precio.

Aln si lograra encontrar matricula en alguno de |os raros, poco
frecuentes sem nari os abiertos que nuy de vez e cuando dicta Jack
Trout, |llegaria a costarle hasta $1,200 USD por dia, por persona,
mas gastos de viaje. Con Jugadas Maestras, ya sea en audio CDs o cono
descarga digital nmp3, usted sb6lo tiene que invertir |la décinma parte
de ese nonto.

Y, a diferencia de un semnario en vivo (que sucede una sol a
vez y uego “desaparece”), |a audio-nmaestria es suya para sienpre,
para estudiarla de nuevo una y otra vez en el futuro.

Una | eyenda del narketing

Consul tor de enpresas cono Citicorp, Ericsson, Procter & Ganble,
Dupont, Merck, Audi, Apple, Cticorp, Shotheby's, Chase Manhatt an,
Sout hwest Airlines, Pfizer, Lladro,
Schering Pl ough, Nestlé, Cerveceria
Quil mes, TV Azteca de Mexico y
Tel ef 6ni ca de Espafa), Jack Trout es
fundador de Trout & Partners, firm
gl obal de consultoria en estrategia
de nmarketing con sede en A d G eenwi ch,
Connecticut, su arte es enseflar a | as
enpresas cono |l egar a ser unicas,
diferentes a sus conpetidores, e
i ntegrar profundanente esa
di f erenci aci 6n en cada aspecto del
negoci o.

S

Durante 26 afios mant uvo asoci aci 6n e
con Al Ries, otro genio de |a j
ner cadot ecnia. Juntos escribieron 5
de los libros de marketing mas | eidos
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y acl anados de todos | os tienpos:

- “Positioning: The Battle for Your Mnd” (Posicionamento: |la batalla
por su nente)

- “Marketing Warfare” (La guerra de |a nercadotecnia)

- “Bottomup Marketing” (Marketing de abajo hacia arriba)

- “Horse Sense” (Intuiciones ganadoras)

- “The 22 Imutabl e Laws of Marketing” (Las 22 | eyes inmnutabl es del
mar ket i ng)

El futuro del marketing

En 1994 Trout y R es dan por finalizada su sociedad. Ya independiente,
Jack Trout se dedica a desarrollar 3 ideas fundanental es del nercadeo:

1. Sinplicidad: cono lidiar con la conplejidad y el absurdo
que invade | os negoci os hoy dia.

2. Di f erenci aci 6n: co6no sobrevivir y ser Unico en
un mundo ultra-conpetitivo y sobre-conuni cado.

3. La actualizacion y anpliaci 6n del concepto de
posi ci onanmiento, |a estrategi a de negoci os mas
fanmpbsa, mas nenci onada y peor conprendi da del nundo
noder no, cuya formul aci 6n origi nal data de 1969.

El fruto de su nuevo trabajo se traduce en 6 nuevos best-
sel l ers:

- “The New Positioning” (El nuevo posicionam ento)

- "The Power of Sinplicity” (El poder de la sinplicidad) S
- “Differentiate or Die” (Diferenciar o norir) Trout On Strategy (Trout

‘o . " Habla de Estrategia) esel
- Big Brands, Big Trouble” (G andes marcas, grandes nuevo libro de Jack Trout.

pr obl ermas)
- “A Genie’'s Wsdonf (Los Consejos de un Geni0)
- “Trout on Strategy” (Trout habla de estrategia)

El marketing,sequn Jack Trout

& ./ Para Trout, la mercadotecnia actual, |lana y sinplenente
?i‘ (con perdén), esta lIlena de bullshit. En este programa |e
; ensefiara cono ser eficaz, sin perder el tienpo con todas
| ‘),esas “nodas esotéricas” y nodel os de ridicula conplejidad
A qgue infestan hoy dia |l as enpresas, las aulas de MBAy |as
.“w.»"reconmendaci ones" de | os consultores corporativos. La Audio-
Maestria gira en torno a 3 ideas sinples:

e Los conpetidores no son mas que archirrivales. El enem go.
eEstrategia no es otra cosa que un proceso de diferenciacion.
 Marketing significa convertir ideas sinples en estrategia.

i No!', al nenos segun ejecutivos conb Andy Grove (Intel), Herb
Kel | eher (Southwest Airlines) y Jack Wl ch (legendario "ex” de Genera
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El ectric), que pagan con gusto | os US$35, 000.00 di ari os que cuesta
Jack Trout para una consultoria. David Qgilvy, el innortal publicista,
lo dijo bien: “cual quier tonto puede armar una oferta, pero se necesita
geni o y perseverancia para construir una marca”. Conp se hace, al
estilo de los nejores (y cOnp se evitan | 0os costosos errores que
pueden atravesarse en su canmno), es el tema de Jugadas Maestras,

| a Audi o- Maestria de marketing de Jack Trout.

Las “Grandes Ligas” del nercadeo estratéqi co

Este programa es una bonba at 6mi ca. Jack Trout, literal nmente,
destila para usted lo nejor de | o nejor de su pensan ento, métodos
y estrategias, en un programa que explora el nuacleo de | os nodel os
mas fanosos del nercadeo estratégico: posicionamento, narketing de
guerra, sinplicidad y diferenciacidn.

Cono hacer | as cosas bien

En pocas pal abras, |a Audi o-Maestria |l e proporcionara visién, parco

conceptual y perspectiva para tomar sienpre |las decisiones correctas
gue hagan que su enpresa y su narca no sél o sobrevivan, sino triunfen
en el brutal entorno conpetitivo de hoy:

. Como enfrentar |a verdadera conpetencia

. Conp ganar |la batalla por la nmente

. Conp prepararse para |la ola de nuevos conpetidores gl obal es que
en el corto plazo (y sin renedio) pondran |la vista en su mercado

. Conp se construye una nmarca a prueba de recesiones

. Conmo salirse del rebafio

. Conp encontrar una idea diferenciadora

. Conmo convertir esa idea en un programa conpleto de marketing

. Conp evitar los errores mas conunes al fornular su estrategia

. Conp usar su diferencia para dom nar el nercado

. Conmp re-posicionar pegativanente a su conpetencia

. Qué hacer cuando | a conpetencia no viene sOlo de otras marcas,

sino tanbi én de | os nedi os de conunicaciéon y | as notici as

La diferencia es el “know how':
maestria de marketing en un so6lo dia - jen su casa!

Aplicando | as herram entas correctas, su nmarca sera |ider sin
importar si la economia se contrae o se expande. Las crisis solo

destruyen a | os productos indiferenciados. La Audio-Maestria Jugadas
Maestras, grabada en vivo por Jack Trout, se trata de céno construir
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para su marca una posicion unica en |a nente, que | a separe del rebafo
y permta mantener o al canzar el |iderazgo del nercado:

Con Jugadas Maestras, Jack Trout |e ensefara:

« Conmo diferenciar su producto o servicio para convertirlo en
una marca de clase nundi a

e COnD crear una narca | ider

« Como convertir en marca dom nante cual qui er producto, servicio
0 personaje

e« COnD posi ci onar su marca

¢ Conp aduefiarse de una pal abra en la nente

e Cono transformar productos genéricos ("commodities") en narcas
« Conmo vender mas de cual qui er producto siendo diferente

e« Conop diferenciar productos

« COono diferenciar servicios

e« Cono diferenciar personas

e Conp diferenciar lugares y paises

e COnmo re-inventar su Proposicidn Unica de Val or (USP)

e Conmo dominar las |eyes de la diferenciacidn

« COnMD crear una nueva categoria

e Conp evitar desperdicio en su presupuesto de publicidad

e Conp conpetir cuando "no" se es el |ider del nercado

« Conmo defender su posicion cuando se "es" el lider del nercado
¢ Qué hacer cuando se conpite contra gigantes

e Conmo sinplificar su marketing para hacerlo nas eficaz

« COnmo hacerse nenorabl e

e Conp crear un "instinto de conpra", para que |os consum dores
escojan su marca - y no la de |la conpetencia

e COnp sobresalir en un nundo saturado de publicidad

e Conp crecer sin debilitar su marca

e Por qué en marketing | as "percepciones" dom nan a | os "hechos"
e Por qué es inperativo usar nuevos nonbres para nuevos productos
e Conmo evitar el peligro nortal de la extensién de linea

« Conp escoger | a estrategia correcta para pelear |a guerra de
| a nmercadot ecni a.

¢sRecesi 6n u oportuni dad dor ada?

Una adi vi nanza. ¢Qué es | o que hace su conpetencia en época de
vacas flacas? Asert6: salirse, recortar gastos, contraer |a inversion.

Pero en marketing el triunfo es de quien donina en la nente.
Y dominar |a nmente requiere jamas aflojar el paso. Jack Trout se
ha pasado ensefiado esto durante 35 afios. Las enpresas que han
escuchado son | os |ideres gl obal es.

El marketing es la sangre y la vida de | os negoci os. Aquellos
gue dom nan el mercado | o entienden bien. So6lo preguntele a Intel,
Coca-Col a, Visa, Amazon.com Google, Toyota, Dell Conputer o N ke.
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Interrunpa su marketing y haréa feliz a |a conpetencia. Cuando todos

habl an de tirar la toalla, los |ideres aprietan el acelerador. Eso
es o que | os hace lideres.

cQué incluye Jugadas Mmestras?

. 7 CDs de audio digital, con la voz original de Jack Trout en
i ngl és, méas traducci 6n sinultanea al espafiol. Para canbiar de
idioma ni siquiera tiene que canbiar de disco. Gre el boton de
"bal ance” de su equi po de sonido estéreo a |la izquierda para
recibir el semnario en inglés. A la derecha para |la traduccion
al espafol. Cada segnmento de | a presentaci 6n esta i ndexado con
extreno detalle para que usted pueda ir directanente a temas
especificos, usando |l a Guia de Estudi o que viene en su nmanual .

. Manual del Participante de 133 péagi nas.
. 642 slides profesionales en PowerPoint® a todo color.
. Mas de 29 estudi os de caso con narcas conp Sout hwest Airlines,

Nordstrom s, Visa, FedEx, Advil, TheraFlu, Dom Perignon, Pepcid,
Mani shewi t z, Nescafeée, Stolichnaya, Kraft, Del Mnte, Mzol a,
Crisco, Gllette, Dell, Coca-Cola, Xerox, Vol kswagen, Hew ett-
Packard, Lotus, Volvo, L'eggs, Tylenol, Marlboro, Duracell,
Firestone, AT&T y Crest.

. Mast erm nd con Jack Trout, en mas de disco y nedio |l eno de
preguntas y respuestas de pequefias y grandes enpresas
| ati noaneri canas.

. Entrega a domicilio, por courier, en cual quier pais del rnundo.
Cono alternativa, ordene | a NUEVA presentaci 6n en Desgarga D gital,
reci bi endo exactanmente | os msnos nmaterial es, s6l o que baj andol os
de Internet (con audios en np3, nanual en PDF y slides en
Power Point), en vez de recibir un paquete “fisico” con CDs
tradi cionales. Con |a nueva Descarga Digital usted no sélo se
ahorra el costo de envio sino tanbién el tienpo de espera, ya
gque podréa iniciar |a descarga instantéaneanente al conpletar su
or den.

Ordene HOY v reciba
GRATI S un regal o nuy especi al

Ordene hoy y reciba gratis un disco conpacto con |a
conferencia "Cono posi ci onar una nmarca en |la nente",
presentaci 6n al tamente estratégi ca donde Jack Trout
condensa en una hora, cono nunca se habia hecho antes,
| a esencia del arte del posicionamento. El CD con esta
excl usiva conferencia tiene un precio de lista de
US$150. 00, pero no esta disponi ble fuera de esta oferta,
en ningun |ugar del mundo - a ningun precio. Es suyo
gratis al ordenar HOY Jugadas Maestras.
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CDs "fisicos" o descarga digital: usted escoge

Ust ed puede ordenar |a audi o-nmaestria Jugadas Maestras tanto en
forma de un paquete "fisico", que Ilega a su puerta, por courier,
en una caja con 7 CDs tradicionales, un CO-ROM con los slides vy
carpeta con el manual inpreso). O bien, m reconentaci6n: |a nueva
presentaci 6n en Descarga Digital, que le permte recibir exactanente
el msno contenido, ahorrando $270.00 USD sobre el precio regular,
con la ventaja adicional de que no tiene que esperar un courier: la
descarga se puede iniciar instantaneanente al conpletar su conpra.
Y puede vol ver a descargar |l os materiales tantas veces conp sea
necesari o, en caso alguno de |os archivos se | e borre accidental nente,
o si canbia de conputadora. Los audi os pueden escucharse en su
conput adora, reproductor np3, tel éfono celular, o bien quenarse
facil mente en CDs para escuchar en su estéreo.

/Entonces, cuando cuesta | a audi o-nmestria
de marketing de Jack Trout?

Sol o $397 USD + envio, con entrega a domcilio, en su puerta,
en cual qui er pais. Pero espere, que se pone nejor...

Si escoge |la nueva y eficiente (ademas de ami gable con el nedio
anbi ente por no requerir transporte ni inpresos) presentacion e
Descarga Digital, se ahorrara masivos $270. 00 USD, obteni endo
Audi o- Maestria por el precio ultra-reducido de s6lo $127 USD, SIN
cargo de envio y SIN tienpo de espera, pues podra enpezar su descarga
de innediato al conpletar su conpra.

Para su conveni enci a, aceptanos Visa, MsterCard, American
Express, Diners Club International y D scover, asi conp PayPal,
transferencias bancarias, giros en US dbélares y renesas via Western

Uni on.

Garantia i ncondi ci onal “Mney-Back”

Ordene hoy | a audio-naestria de Jack Trout, y estudiela conpleta
con toda libertad, sin mas limte que el respeto de nuestro copyright.

Si después de conpletarla usted no esta absoluta y positivanente
del eitado con el programa, o considera que no ha recibido en ideas
di rectanente aplicables a su negocio, por |o nenos veinte veces |o
gue pago por ella, sinplenente devuélvala dentro | os dos neses
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siguientes a su conpra, para un conpleto y cortés
s Fnocadac reembol so. Sin peros ni condiciones
e Jugadas - Sinp -
estras

La Audio-Maestria de marketing de Jack Trout

La garantia aplica tanbi én al conprar Jugadas
Maestras conop Descarga Digital: aunque en este
caso no haya un “producto” o una “caja” que
devol ver, en caso su satisfacci6on no sea total
contactenos dentro del tienpo establecido y
devol verenos su di nero: confianps en su pal abra.

o, talici
Jugadas Maestras, la primera * audio- Si cual quiera de sus CDs se dafia o deteriora
maestria’ demarketingestrategicodd mundo. (o si || ega a borrar o extraviar al gin archivo

Son 7 audio CDs bilingues (o su equivalente .. : £
en audiosmp3, viadescarga digital), quevienen  d€ su descarga digital), por cual quier razén, en

con apoyo deun Manual deReferenciade133  cyal qui er nomento durante su vida Gtil, se lo
paginasy 642 slides en Power Point® . . . ,
canbi arenps gratis por uno nuevo, sSin mas costo
que el cargo de envio - cargo que natural nente
no aplica para |l a descarga digital: es gratis.

O dene ahora
Para ordenar en linea, o bajar un deno gratis con | os prineros 25
m nut os de audi o del programa, visite ww. altagerencia.com

Nuestro sitio web esté disponible para atender su conpra 24 horas,
365 dias al afio. Las transacci ones son total mente seguras, confidencial es
y rapidas. Es féacil y rapido de usar. Pero si de todos nodos usted
prefiere ordenar por tel éfono, contacte ahora msno con Cristina Torres
a nuestra oficina regional en Guaterala, al (502) 4112-5309, 6 escribale
ahora m sno con su pedido - o cual quier pregunta sobre el programa, a
correo servicio@ltagerencia.com

Difeetlor, Latin Anerica
A"t aGer enci a. com

P.S. - ¢Por gqué puede pagar nenos por |la Descarga Digital que por el
paquete “fisico” tradicional de Jugadas Maestras, si anbos traen exactanente
el mismm contenido, bonos, ayudas y garantias? Porque con |a descarga
digital, donde el proceso de conpra y entrega es 100% aut omati co via

I nternet, nuestros costos se reducen al no tener que fabricar CDs,

i mprimr nmanual es, al macenar inventarios ni enpacar paquetes. Y es mi
politica, aunque por tienpo |imtado, trasladar a usted esos ahorros:

al ordenar Jugadas Maestras conp desgarga digital se ahorra nasivos
$270. 00 USD, pagando apenas $127 USD por el més conpleto, profundo y
avanzado progranma de diferenciaci 6n de marcas del nundo -- y sin gastar
un centavo en envio, ni tener que esperar a que |legue un courier. Sinple
y Ilanamente es una oferta irresistible. Asi que espero su orden hoy.
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Sacrificando beneficios que se ofrecen al cliente

Las pastas dentales.

Estudio de caso: Volvo

Sacrificando la linea de productos

Marlboro. Eveready vrs. Duracell. Energizer al rescate.
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Para ordenar su audio-maestria
Jugadas Maestras:
www.altagerencia.com
e-mail: servicio@altagerencia.com
o llame a nuestra sede regional en Guatemala

(502) 4112-5309




Ordene HOY:
www.altagerencia.com

e-mail: servicio@altagerecia.com
Guatemala: (502) 4112-5309
Fax: (502) 6634-5226

envienme hoy mismo, la Audio-Maestria Jugadas Maestras de Jack Trout, completa con el
seminario en edicion bilingle (espafiol / inglés), manual de 133 paginas y 642 slides profesionales
en PowerPoint®. Entiendo que si después de estudiarla completa y haber puesto en practica las

Hojad did
‘LaAudio-Maestria de Marketi ng
1
|
I S I ™ , ideas de Jack Trout no estoy absoluta y positivamente deleitado (a) con el programa, puedo
simpleente devolverlo dentro de los siguientes dos meses a mi compra, para un reembolso.

Presentacion tradicional en 7 audio CDs: Prefiero ahorrar $270 USD con la Descarga Digital:
Quiero recib ir el paquete de Jugadas Maestras en mi puerta, Prefiero la nueva presentacion via descarga digital mp3, con
por courier, en la presentacion tradicional (en una caja con los exactamente el mismo contenido, pero descargado de internet

7 audio CDs, manual impreso y CD-ROM con los slides), por (con los audios en mp3, manual en PDF y slides en Power Point),
s6lo $397 USD + envio por el precio ultra-reducido de s6lo $127 USD

Cantidad: Cantidad:

Bono GRATIS

ugad as
estras

Estoy ordenando dentro de los 15 dias siguientes a haber recibido la oferta. Por favor
incluyan GRATIS, como regalo por mi compra, la conferencia estratégica
“Cdmo posicionar una marca en la mente”, con Jack Trout.

Opciones de pago:
D Transferencia bancaria

D Tarjeta de crédito #:

Vence:

|:| Chegue (giro bancario) en délares DRemesa Western Union

Firma:

Nombre banco emisor:

Codigo verificacion:

Datos de entrega:
\

Nombre y apellido:

Cargo:

Empresa (nombre para su factura):

NIT / RFC (s6lo para Guatemala y México):

Email: Teléfono:

Fax:

Direccion completa, ciudad , codigo postal y pais:

Direccion (si necesita mas espacio):

Tabla de gastos de envio

Region 1
Region 2

Meéxico, Suramérica, Caribe, USA y Canada $69 USD
Centroamérica $59 USD
Europa, Asia y resto del mundo $79 USD

Region 3

Pedidos: www.altagerencia.com ﬂ ¢Preguntas? (502) 4112-5309

* Nuestro cargo por envio incluye entrega a domicilio, en su puerta. Gastos de desaduanaje e impuestos locales
son por cuenta del cliente en caso sean requeridos por la aduana de su pais. Para ahorrarse el 100% del cargo de
envio (asi como el tiempo de espera), ordene la presentacion en Descarga Digital mp3, que podra bajar a su

computadora de inmediato al completar su orden.

" * Corte aqui

“Maestria de marketing
en-un-solo-dia”

Grabada en vivo por Jack Trout, gurd
mundial del posicionamiento, la audio-
maestria Jugadas Maestras es el primer
programa de “estudio en casa” sobre
marketing y diferenciacion de marcas para
alta gerencia. Viene en edicion bilingle
(espariol e inglés), para que escoja en qué
idioma quiere estudiar. Jugadas Maestras
condensa, en un dia 0 menos, mas
completa, avanzada y profunda informacion
sobre cdmo convertir su producto o servicio
en una marca de clase mundial, de la que
obtendria en 2 afios de MBA. Garantizado.

= dugadas

Jugadas Maestras, |a audiomaestria
de marketing de Jack Trout

| L

Web: WWW. altagerenma com

Tel. (Guatemala): (502) 4112-5309

Fax: (502) 6634-5226

Email: servicio@altagerencia.com

Incluye:

7 audio CDs bilingues (o su
equivalente en audios mp3, via
descarga digital inmediata), con el
seminario completo, en inglés y espariol
* Manual de 133 péginas

* 642 slides en PowerPoint

» Mas de 29 estudios de caso con
marcas como Southwest Airlines,
Nordstrom's, Visa, FedEx, TheraFlu,
Dom Perignon, Advil, Nescafé,
Stolichnaya, Kraft, Del Monte, Mazola,
Crisco, Gillette, Dell, Coca-Cola,
Volkswagen, Xerox, Hewlett-Packard,
Cadillac, Volvo, Tylenol, Marlboro,
AT&T, Duracell, y Crest

» Mastermind con Jack Trout, con
preguntas y respuestas de pequefias y
grandes empresas latinoamericanas.

» Mas de 2 afios de universidad a nivel
MBA condensados en menos de un dia,
en 7 audio CDs para alta gerencia.

Regalo gratis
Ordene hoy y reciba gratis la
audio-conferencia "Cémo
posicionar una marcaen
la mente", presentacion
altamente estratégica donde
Jack Trout condensa en una
hora, como nunca se habia
hecho antes, la esencia del arte
del posicionamiento. EI CD
con esta exclusiva conferencia
tiene un precio de lista de
US$150.00, pero no esta
disponible fuera de esta oferta,
en ningun lugar del mundo -
a ningun precio. Pero es suyo
gratis al ordenar HOY Jugadas
Maestras.

Pedidos:
www.altagerencia.com
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